Forlagenes omsaetning 2022

Kr. i mio., data fra hele aret 2022
og 2021

Genre Andring i £ndring
Kanal Skgnlitteratur mio. kr. i%

Ar 2022 2021

Salg til fysisk boghandel 139,1 149,2 -10,1

Salg til onlinehandel 205,7 195,8 9,9

Salg til gvrige/ fysiske

forhandlere herunder

supermarkeder og kiosker 38,8 48,4 -9,6

Salg direkte til privatforbrugere

og virksomheder, herunder salg

via egen bogklub 34,2 43,1 -9,0

Direkte salg til off. institutioner,

herunder biblioteker,

uddannelsesinstitutioner inkl.

privatskoler 87,1 85,2 1,9

Diverse salg, herunder salg til

udland (inkl. Grgnland og

Feergrene) 1,3 1,5 -2

| alt hele aret 506,1 523,2 -17,1

A&ndring

i% -3,3%

Andring i &£ndring Bgrne- og Andring i &£ndring Andring i &Andring Andring i
Faglitteratur mio. kr. i% ungdomslitteratur mio. kr. i % Laeremidler mio. kr. i% | alt hele aret mio. kr.
2022 2021 2022 2021 2022 2021 2022 2021
159,1 172,0 -12,9 81,8 85,5 -3,6 67,5 80,8 -13,3 447,5 487,5 -40,0
100,2 136,7 53,2 61,0 -7,8 63,7 81,2 422,8 474,7 -52,0
27,0 36,6 34,0 34,0 ,0 1,4 3,1 101,1 122,1 -21,0
45,6 56,4 10,7 9,4 1,3 35,0 36,3 125,5 145,3 -19,8
32,9 34,3 94,2 80,0 14,2 555,1 568,2 769,3 767,7 1,6
3,9 2,7 ,9 1,7 -9 7,7 10,2 13,7 16,0 -2,3
368,7 438,8 274,8 271,7 3,1 730,3 779,7 1.879,9 2.013,4 -133,5
-16,0% 1,2% -6,3% -6,6%

ndring
i%




Forlagenes omsaetning 2022

Trykt og digitalt

Omsaetning i kr. i mio., data fra hele aret 2022 og 2021

Genre
Kanal

Skgnlitteratur

Zndring i £ndring
mio. kr. i%

Ar

2022

2021

Salg til fysisk boghandel - trykte
bgger

139,0

149,2

-10,2

Salg til fysisk boghandel -
digitale udgivelser

0,1

0,0

0,1

Salg til onlinehandel - trykte
bgger

44,0

59,5

Salg til onlinehandel - digitale
udgivelser

161,7

136,3

Salg til pvrige/ fysiske
forhandlere herunder
supermarkeder og kiosker -
trykte bgger

38,8

48,2

Salg til gvrige/ fysiske
forhandlere herunder
supermarkeder og kiosker -
digitale udgivelser

0,0

0,2

Salg direkte til privatforbrugere
og virksomheder, herunder salg
via egen bogklub - trykte bgger

34,1

43,1

Salg direkte til privatforbruger
og virksomheder, herunder salg
via egen bogklub - digitale
udgivelser

0,1

0,0

0,1

Direkte salg til off. institutioner,
herunder biblioteker,
uddannelsesinstitutioner incl.
privatskoler - trykte bgger

41,5

41,9

Direkte salg til off. institutioner,
herunder biblioteker,
uddannelsesinstitutioner incl.
privatskoler - digitale udgivelser

45,5

43,3

Diverse salg, herunder salg til
udland (incl. Grgnland og
Faergrene) - trykte bgger

0,7

0,8

Diverse salg, herunder salg til
udland (incl. Grgnland og
Faergrene) - digitale udgivelser

0,6

0,7

-0,1

1 alt hele aret

506,1

523,2

-17,1

Zndring
i %

-3,3%

Zndring
i %

Z&ndring i &ndring Bgrne- og Andring i Z&ndring Zndring i
Faglitteratur mio. kr. i% ungdomslitteratur mio. kr. i% Leeremidler mio. kr.

2022 2021 2022 2021 2022 2021

159,1 172,0 -12,9 81,8 85,4 -3,6 66,8 80,3 -13,5

0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,7 0,6 0,1
75,6 104,2 -28,6 29,6 40,5 58,8 76,5
24,6 32,6 -8,0 23,7 20,5 4,8 4,7
27,0 36,6 -9,6 34,0 34,0 1,3 2,8
0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,3
40,5 51,8 -11,3 10,6 9,4 12,9 16,4
51 4,6 0,5 0,1 0,0 22,1 19,8
23,2 24,7 -1,6 69,1 52,6 184,7 214,3
9,8 9,6 0,2 25,1 27,5 370,4 353,9
3,9 2,7 1,2 0,9 1,7 6,2 6,7
0,0 0,0 0,0 15 3,5
368,7 438,8 -70,1 274,8 271,7 730,3 779,7

-16,0% 1,2% -6,3%

Z&ndring i /Zndring
1alt hele dret mio. kr. 1%
2022 2021
446,7 486,9 -40,2
0,8 0,6 0,2
208,0 280,6 -72,7
214,8 194,1 20,7
101,1 121,6 -20,5
01 05 0,4
98,2 120,8 -22,6
27,3 24,5 2,8
318,6 333,5 -14,9
450,7 434,2 16,5
11,6 11,8 -0,2
2,1 4,2 -2,1
1.879,9 2.013,4 -133,5
-6,6%




Forlagenes styksalg 2022

Antal eksemplarer, data fra hele aret 2022 og 2021

Genre ndring ndring Bgrne- og ndring
Kanal Skgnlitteratur i% Faglitteratur i% ungdomslitteratur i Leeremidler i | alt hele aret i%
Ar 2022 2021 2022 2021 2022 2022 2022 2021
Salg til fysisk boghandel - trykte bgger 1,65 Mio 1,69 Mio 1,35 Mio 1,48 Mio 1,20 Mio 1,20 Mio i 4,52 Mio 4,74 Mio
Salg til fysisk boghandel - digitale
udgivelser 0,0 Mio 0,0 Mio 0,0 Mio 0,0 Mio 0,0 Mio 0,0 Mio 0,0 Mio 0,0 Mio
salg til onlinehandel - trykte bgger 0,43 Mio 0,60 Mio 0,52 Mio 0,78 Mio 0,33 Mio 0,48 Mio 1,59 Mio 2,27 Mio

Salg til onlinehandel - digitale udgivelser 8,65 Mio 7,13 Mio!
Salg til gvrige/ fysiske forhandlere
herunder supermarkeder og kiosker -
trykte bgger 0,67 Mio 0,95 Mio
Salg til @vrige/ fysiske forhandlere
herunder supermarkeder og kiosker -
digitale udgivelser 0,0 Mio 0,0 Mio!
Salg direkte til privatforbrugere og
virksomheder, herunder salg via egen
bogklub - trykte bgger 0,27 Mio 0,37 Mio
Salg direkte til privatforbrugere og
virksomheder, herunder salg via egen
bogklub - digitale udgivelser 0,0 Mio 0,0 Mio!
Direkte salg til off. institutioner,
herunder biblioteker,
uddannelsesinstitutioner inkl.
privatskoler - trykte bgger 0,24 Mio 0,27 Mio
Direkte salg til off. institutioner,
herunder biblioteker,
uddannelsesinstitutioner inkl.
privatskoler - digitale udgivelser 5,57 Mio 5,27 Mio!
Diverse salg, herunder salg til udland
(incl. Grgnland og Faergrene) - trykte
bgger 0,01 Mio 0,01 Mio
Diverse salg, herunder salg til udland
(incl. Grgnland og Feergrene) - digitale
udgivelser 0,03 Mio 0,04 Mio
| alt hele aret 17,53 Mio 16,34 Mio
Zndring
i% 7,3%

1,64 Mio 2,98 Mio 3,41 Mio 2,87 Mio 13,70 Mio 12,98 Mio

0,37 Mio 0,53 Mio 0,93 Mio 0,80 Mio 0,02 Mio 0,06 Mio 1,98 Mio 2,34 Mio

0,0 Mio 0,0 Mio 0,0 Mio 0,0 Mio 0,0 Mio 0,0 Mio

0,40 Mio 0,35 Mio 0,16 Mio 0,14 Mio 0,12 Mio i 0,94 Mio 1,0 Mio

0,01 Mio 0,01 Mio 0,0 Mio 0,01 Mio 0,01 Mio 0,01 Mio

0,17 Mio 0,15 Mio 0,55 Mio 0,41 Mio 1,95 Mio i 2,92 Mio 2,93 Mio

1,02 Mio 1,0 Mio 3,12 Mio 3,52 Mio 9,72 Mio 9,79 Mio

0,05 Mio 0,03 Mio 0,02 Mio 0,05 Mio 0,14 Mio i 0,21 Mio 0,23 Mio

0,0 Mio 0,0 Mio
5,53 Mio 7,32 Mio

0,03 Mio 0,04 Mio
9,72 Mio 9,48 Mio 35,63 Mio 36,35 Mio

-24,5% 2,5%

Forklaring:
Der indberettes ikke digitalt styksalg for lzeremidler, da det ikke er muligt at oplyse styksalg for dette salg. Skemaet indeholder en total ved det digitale styksalg vedr. genrerne skgnlitteratur, faglitteratur og bgrne- og ungdomslitteratur
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3 Udvikling i forlagenes omsaetning
Procentuel udvikling

15,0%
10,0%
5,0%
0,0%
-5,0%

-10,0%
2003-04 2004-05 2005-06 2006-07 2007-08 2008-09 2009-10 2010-11 2011-12 2012-13 2013-14 2015-16 2016-17 2017-18 2018-19 2019-20 2020-21 2021-22

Seriel  3,0% 12,0% 5,0% 0,0% -1,0% -4,0% -0,2% -4,3% -4,2% -0,5% 0,8% 0,1% 1,9% -0,4% -1,6% 5,6% 4,1% -6,6%

Note:
Udviklingen fra 2014-15 er ikke angivet, da de to ar ikke er sammenlignelige pga. endring i indberetningsmetoden i 2015.



4 80,0%

Genrernes andel af forlagenes omsaetning g
o~
inden for de enkelte salgskanaler =
70,0% 2022
§
60,0% o
X
~
)
50,0% = —

40,0%

30,0%

20,0%

10,0%

0,0%

Salg til fysisk Salg til onlinehandel Salg til Direkte til Salg til off. Diverse salg
boghandel supermarkeder og privatforbrugere og institutioner
gvrige forhandlere  virksomheder inkl.
bogklubber

W Skgnlitteratur M Faglitteratur I Bgrne- og ungdomsbgger Leeremidler



Forlagenes trykte og digitale omsaetning fordelt pa salgskanaler
- andel i procent
2022

120,0%

99,8% 99,9%

100,0%

84,4% I Trykt salg
W Digitalt salg

78,2%

80,0%

58,6%

60,0% 29,2% S08%

40,0% -
21,8%
20,0% -
0,1%
0,0% - T T
Salg til fysisk Salg til Salg til Direkte til Salg til off. Diverse salg, inkl.
boghandel onlinehandel  supermarkeder og privatforbrugere institutioner salg til udland

gvrige forhandlere og virksomheder
inkl. bogklubber

Forlagenes trykte og digitale omsaetning fordelt pa genrer
2022

0,
100,0% 53%
82,2%

80,0%

9
58,9% 54,7%

60,0% " Trykt salg

41,1% .
m Digitalt salg

40,0% -

17,8%

20,0% -

0,0% -

Skgnlitteratur Faglitteratur Bgrne- og ungdomslitteratur Leeremidler



7a Forlagenes omsaetning fordelt pa trykt og 7b Forlagenes omsaetning fordelt pa trykt og
digitalt salg digitalt salg
2021 2022

= Trykt (1.355,2 mio. kr.) 1 Trykt (1.184,1 mio. kr.)

" Digitalt (658,2 mio. kr.) M Digitalt (695,8 mio. kr.)

8a Forlagenes digitale omseetning fordelt pa e- 8b Forlagenes digitale omsatning fordelt pa e-
bgger, lydbgger og andet digitalt salg bager, lydbgger og andet digitalt salg
2021 2022

H E-bgger (75,6 mio. kr.) m E-bgger (64,2 mio. kr.)
m Lydbgger (198,1 mio. kr.) W Lydbgger (214,6 mio. kr.)
" Andet digitalt salg (384,5 mio. kr.) " Andet digitalt salg (417,1 mio. kr.)



10

80,0%
70,0%
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20,0%
10,0%

0,0%

Fordelingen af forlagenes omsaetning pa hhv. skgn-, fag- og bgrne- og ungdomslitteratur
samt laeremidler
2022

W Skgn-, fag-, bgrne- og ungdomslitteratur
(1.149,6 mio. kr.)

Leeremidler (730,3 mio. kr.)

Fordelingen mellem forlagenes trykte og digitale omsaetning inden for hhv. skgn-, fag- og
bgrne- og ungdomslitteratur samt laeremidler
2022

45 3%
,

Trykt salg

25,8% | Digitalt salg

Skgn,- fag-, bgrne- og ungdomslitteratur Leeremidler



11

Fordelingen mellem forlagenes trykte og digitale omsatning af skgnlitteratur inden for de enkelte salgskanaler

2021

100% -
80% -
60% -
40%
20% -
0% -
Salg til fysisk boghandel Salg til onlinehandel Salg tl Supfzrrr}:‘:;z(::g og dvrige 3::::1I::g::’?:;it;:ﬁﬁ:sbigr Salg til off. institutioner Diverse salg
m Digitalt 0% 79% 0% 0% 52% 47%
 Trykt 100% 21% 100% 100% 48% 53%
12 Fordelingen mellem forlagenes trykte og digitale omsaetning af faglitteratur inden for de enkelte salgskanaler
2021
100% -
80% -
60% -
40%
20% -
0% -
Salg til fysisk boghandel Salg til onlinehandel Salg tl Supfzfrf;\:;::;f og dvrige 3::::1I::g::’?:;it;:ﬁﬁ:sbigr Salg til off. institutioner Diverse salg
W Digitalt 0% 25% 0% 11% 30% 0%
 Trykt 100% 75% 100% 89% 70% 100%
13 Fordelingen mellem forlagenes trykte og digitale omsaetning af bgrne- og ungdomslitteratur inden for de enkelte
salgskanaler
2022
100% -
80% -
60% -
40% -
20% -
0% 1 P " . Salg til supermarkeder og gvrige | Direkte til privatforbrugere og . L .
Salg til fysisk boghandel Salg til onlinehandel torhandlere virksomheder inkl. bogklubber Salg til off. institutioner Diverse salg
m Digitalt 0% 44% 0% 1% 27% 0%
= Trykt 100% 56% 100% 99% 73% 100%




Genrer - udvikling i procent

14

20,0%
15,0%
10,0%
5,0%
0,0%
-5,0%
-10,0%
-15,0%

-20,0%
2009-10

0,5%

2010-11

Seriel -5,6%

15

20,0%
15,0%
10,0%
5,0%
0,0%
-5,0%
-10,0%
-15,0%

-20,0%
2009-10

-0,3%

2010-11

Seriel -2,7%

Note:

Udvikling i forlagenes omsatning af skgnlitteratur
Procentuel udvikling

2011-12 2012-13 2013-14 2014-15 2015-16 2016-17 2017-18 2018-19 2019-20 2020-21
-11,5% 4,8% 0,0% -0,8% 5,6% -3,6% -1,7% 9,1% 3,7%
Udvikling i forlagenes omsaetning af faglitteratur
Procentuel udvikling
2011-12 2012-13 2013-14 2014-15 2015-16 2016-17 2017-18 2018-19 2019-20 2020-21
-5,5% -5,9% -1,2% -1,6% 4,0% -2,7% -16,0% 5,8% 1,8%

Udviklingen fra 2014-15 er ikke angivet, da de to ar ikke er sammenlignelige pga. @&ndring i indberetningsmetoden i 2015.
Vedr. salgskanaler: Kategorien ”Salg til onlinehandel” oprettes i 2012-13.

2021-22
-3,3%

2021-22
-16,0%



Genrer - udvikling i procent

16 Udvikling i forlagenes omsaetning af b@rne- og ungdomslitteratur
Procentuel udvikling

20,0%
15,0%
10,0%
5,0%
0,0%
-5,0%
-10,0%
-15,0%

-20,0%
0 2009-10 2010-11 2011-12 2012-13 2013-14 2014-15 2015-16 2016-17 2017-18 2018-19 2019-20 2020-21

Seriel 2,4% -15,2% -0,4% 0,5% -2,0% 2,1% -3,2% 1,6% 1,2% 3,7% 1,7%

17

Udvikling i forlagenes omsatning af leeremidler
Procentuel udvikling

20,0%
15,0%
10,0%
5,0%
0,0%
-5,0%
-10,0%
-15,0%

-20,0%
0 2009-10 2010-11 2011-12 2012-13 2013-14 2014-15 2015-16 2016-17 2017-18 2018-19 2019-20 2020-21

Seriel -3,3% 0,0% -3,0% -0,5% 4,6% 1,3% -0,5% 3,3% -6,3% 3,7% 7,1%

Note:
Udviklingen fra 2014-15 er ikke angivet, da de to ar ikke er sammenlignelige pga. @&ndring i indberetningsmetoden i 2015.
Vedr. salgskanaler: Kategorien ”Salg til onlinehandel” oprettes i 2012-13.

2021-22
1,2%

2021-22
-6,3%



Salgskanaler - udvikling i procent

18

Udvikling i forlagenes salg til fysisk boghandel
Procentuel udvikling

20,0%
15,0%
10,0%
5,0%
0,0%
-5,0%
-10,0%
-15,0%

-20,0%
0 2012-13 2013-14 2014-15 2015-16 2016-17 2017-18 2018-19 2019-20 2020-21 2021-22

Seriel -0,3% -4,0% 0,0% -4,0% -1,9% -2,9% -3,3% -0,4% -8,2%

19

Udvikling i forlagenes salg til onlinehandel
Procentuel udvikling

20,0%
15,0%
10,0%
5,0%
0,0%
-5,0%
-10,0%
-15,0%

-20,0%
0 2012-13 2013-14 2014-15 2015-16 2016-17 2017-18 2018-19 2019-20 2020-21 2021-22

Seriel 11,8% 14,7% 13,4% 14,5% 3,5% 2,4% 24,2% 16,9% -10,9%

Note:
Udviklingen fra 2014-15 er ikke angivet, da de to ar ikke er sammenlignelige pga. @&ndring i indberetningsmetoden i 2015.
Vedr. salgskanaler: Kategorien ”Salg til onlinehandel” oprettes i 2012-13.



Salgskanaler - udvikling i procent

20

21

20,0%
15,0%
10,0%
5,0%
0,0%
-5,0%
-10,0%
-15,0%
-20,0%

Seriel

20,0%
15,0%
10,0%
5,0%
0,0%
-5,0%
-10,0%
-15,0%
-20,0%

Seriel

Note:

Udvikling i forlagenes salg til gvrige forhandlere, herunder supermarkeder og kiosker

2012-13
-18,4%

2012-13
-5,7%

Procentuel udvikling

2018-19
-20,3%

2019-20 2020-21
-10,0% 6,8%

2013-14 2014-15 2015-16 2016-17 2017-18
3,3% -5,7% 12,5% -1,1%

Udvikling i forlagenes salg direkte til privatforbrugere og virksomheder
Procentuel udvikling

2017-18 2018-19 2019-20 2020-21
-19,4% 0,5% 3,5% -2,1%

2013-14 2014-15 2015-16 2016-17
-12,7% -0,7% -6,2%

Udviklingen fra 2014-15 er ikke angivet, da de to ar ikke er sammenlignelige pga. @&ndring i indberetningsmetoden i 2015.
Vedr. salgskanaler: Kategorien ”Salg til onlinehandel” oprettes i 2012-13.

2021-22
-17,2%

2021-22
-13,6%



Salgskanaler - udvikling i procent

22 Udvikling i forlagenes salg til offentlige institutioner, herunder biblioteker,

20,0%
15,0%
10,0%
5,0%
0,0%
-5,0%
-10,0%
-15,0%

-20,0%
2012-13 2013-14

Seriel 4,6% 5,8%

uddannelsesinstitutioner inkl. privatskoler
Procentuel udvikling

2014-15 2015-16 2016-17 2017-18 2018-19 2019-20
-4,2% 2,3% 5,3% 2,1% 7,0%

23 Udvikling i forlagenes diverse salg, herunder salg til udlandet

20,0%
15,0%
10,0%
5,0%
0,0%
-5,0%
-10,0%
-15,0%

-20,0%
2012-13 2013-14

Seriel -31,9% 10,0%

Note:

2014-15 2015-16 2016-17 2017-18 2018-19 2019-20
20,8% -2,3% 5,5% -15,3% -21,9%

Udviklingen fra 2014-15 er ikke angivet, da de to ar ikke er sammenlignelige pga. @&ndring i indberetningsmetoden i 2015.
Vedr. salgskanaler: Kategorien ”Salg til onlinehandel” oprettes i 2012-13.

2020-21
0,1%

2020-21
12,2%

2021-22
0,2%

2021-22
-14,5%



Formater - udvikling i procent

24

70,0%
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20,0%
10,0%

0,0%
-10,0%
-20,0%

" E-bgger

u Lydbgger
W Andet digitalt salg

Udviklingen i forlagenes omsaetning af e-, lydbgger og andet digitalt salg
Procentuel udvikling

2015-16
-9,5%
28,2%
16,6%

2016-17
3,7%
32,9%
14,3%

2017-18

0,3%

14,6%
12,1%

M E-bgger

W Lydbgger

2018-19
17,8%
20,3%

1,9%

B Andet digitalt salg

2019-20
3,0%
57,8%
9,4%

2020-21
-7,3%
20,7%
18,0%

2021-22
-15,1%
8,3%
8,5%



Udviklingen i den trykte og digitale omsaetning - trade

25
Udviklingen i den trykte og digitale omsaetning af skgn-, fag- og bgrne- og ungelitteratur

(trade)

50,0%

40,0%

30,0%

20,0%

10,0% I

- ] _ B

-10,0%
-20,0%

2012-13 2013-14 2014-15 2015-16 2016-17 2017-18 2018-19 2019-20 2020-21 2021-22
B Trykt -5,0% -2,4% -15,3% -0,6% -0,7% -4,0% -4,4% 1,9% 0,0% -11,0%
M Digital 38,0% 23,0% 3,5% -0,5% 26,2% 10,0% 19,3% 30,3% 12,9% 7,6%

W Trykt ® Digital



Lydbggernes andel af trade-omsaetningen — udvikling siden 2014

26

Lydbggernes andel af trade-omsaetningen (skgnlitteratur, faglitteratur, bgrne- og ungdomslitteratur)
Udvikling fra 2014
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2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

(38,3 mio. kr.) (51 mio. kr.) (65,4 mio. kr.) (87,2 mio. kr.) (99,9 mio. kr.) (123,1 mio. kr.) (162,5 mio. kr.) (198,1 mio. kr.) (214,6 mio. kr.)



Forlagenes omsaetning fordelt pa trykt og digitalt salg
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Forlagenes omsaetning fordelt pa trykt og digitalt salg
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