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Danskerne foretraekker bgger pa tryk

Analyseinstituttet YouGov har pa vegne af Grafisk Arbejdsgiverforening undersggt danskernes leeseva-
ner og holdning til tryksagen. Resultaterne viser bl.a., at danskerne foretraekker bgger, ugeblade og
magasiner pa tryk.

Danskerne foretraekker at laese...
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Ser man pa aldersgrupper, foretraekker 88 pct. blandt de 18-34-arige at laese bgger pa tryk, mens an-
delen blandt de 65+-arige er hele 92 pct.

Nar danskerne bliver spurgt om, hvad de ville savne mest, hvis det forsvandt, svarer 64 pct., at de ville
savne trykte bgger mest.

Ville savne mest, hvis det forsvandt...
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Den aldersgruppe, som vil savne bgger mest, hvis de forsvandt, er de 18-34-arige. Her svarer 73 pct.,
at de ville savne de trykte bgger mest. | forhold til ken er det kvinderne, som ville savne den trykte bog
mest. 71 pct. af kvinderne vil savne trykte bgger mest, mens kun 56 pct. af maendene ville savne dem.

Ville savne bgger, hvis de forsvandt...
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Undersggelsen sparger ogsa ind til, hvor ofte danskerne laeser forskellige typer tryksager. Dagligt laeser
30 pct. af danskerne bgger, mens kun to pct. laeser magasiner, to pct. leeser ugeblade, og fire pct. lee-
ser tilbudsaviser. Ugentligt leeser 56 pct. tilbudsaviser, og blot 10 pct. laeser aldrig tilbudsaviser. Ser
man pa det manedlige forbrug, laeser 26 pct. af danskerne magasiner.

Hvor mange lzeser...
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Ifglge undersggelsen mener 88 pct. af danskerne, at bager giver dem oplevelser og underholdning.
Dertil svarer 84 pct., at de finder fordybelse i bager. 77 pct. af danskerne gemmer sine bgger, sa de al-
tid kan tage dem frem, og de gleeder sig altid til at bladre i sine nye bgger. Blot 18 pct. mener, at fysiske
bager er spild af papir. At bggerne er trykt i Danmark, har kun betydning for 29 pct. af danskerne.
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Danskernes holdning til b@ger

Jeg gleeder mig altid til
at bladre i mine nye
bgger

Jeg gemmer mine
bgger, sa jeg altid kan
tage dem frem

Jeg finder fordybelse i
bager

Bgger giver mig
oplevelser og
underholdning

Ligesom ved danskernes holdning til bager mener stgrstedelen (61 pct.) af danskerne, at magasiner og
ugeblade giver dem oplevelser og underholdning. 59 pct. glaeder sig altid til at bladre i sine nye maga-
siner/ugeblade, og 58 pct. faler, at de tager en pause fra hverdagen. Magasiner og ugeblade giver for-
dybelse til 39 pct. af danskerne. | modseetning til bgger mener 38 pct., at fysiske magasiner og ugebla-
de er spild af papir.
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| forhold til hvorvidt danskerne foretreekker trykte eller digitale tilbudsaviser, er holdningerne delte. 39
pct. foretraekker trykte tilbudsaviser frem for digitale, mens 20 pct. ikke har nogen preeference. Pa den
anden side foretraekker 37 pct. af danskerne tilbudsaviser i en digital udgave.

Danskerne foretraekker trykte

tilbudsaviser frem for digitale
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